附件2

品牌社会组织评价指标

	一级指标
	二级指标
	三级指标
	评价内容
	分值
	得分
	自评得分
	专家评分

	品牌基础

（30分）
	党建工作

（15分）
	党组织建立
	按照党章规定建立党组织
	3
	
	
	

	
	
	党组织标准化建设
	组织设置标准化、班子建设标准化、党员教育管理标准化、组织生活标准化、运行机制标准化、工作保障标准化
	6
	
	
	

	
	
	党建引领作用发挥
	党组织在社会组织中的战斗堡垒作用发挥、党员的先锋模范作用发挥
	6
	
	
	

	
	组织建设

（5分）
	发展历史
	组织登记成立年限
	1
	
	
	

	
	
	评估等级
	所获得的社会组织评估等级
	1
	
	
	

	
	
	团队发展
	组织专职人员队伍建设、中高层人员稳定性
	2
	
	
	

	
	
	财务管理
	组织近三年年度审计报告的完整性
	1
	
	
	

	
	资源支撑

（10分）
	净资产规模
	组织近三年平均年末非限定性净资产水平
	4
	
	
	

	
	
	资源多样性
	组织近三年资金来源渠道及结构
	2
	
	
	

	
	
	资源持续性
	组织近三年资金收入的稳定性和持续性
	4
	
	
	

	品牌管理

（20分）
	品牌规划

（5分）
	组织战略
	组织的战略规划、长远发展目标制定及使命、愿景、价值观的清晰度
	2
	
	
	

	
	
	规划制定
	组织的品牌发展规划及年度工作方案的制定与执行
	2
	
	
	

	
	
	部门设置
	负责品牌建设和管理工作的部门或岗位设置
	1
	
	
	


	一级指标
	二级指标
	三级指标
	评价内容
	分值
	得分
	自评得分
	专家评分

	品牌管理

（20分）
	品牌传播

（10分）
	技术应用
	组织信息化建设水平及互联网技术应用能力
	3
	
	
	

	
	
	品牌识别
	品牌符号、视觉形象及品牌识别系统运营
	4
	
	
	

	
	
	传播模式
	品牌传播渠道、媒介组合及传播模式
	3
	
	
	

	
	品牌保护

（5分）
	品牌注册
	组织所持有的发明专利数量、商标注册、著作权登记情况
	3
	
	
	

	
	
	品牌授权
	组织的品牌授权及品牌许可管理
	1
	
	
	

	
	
	危机管理
	品牌危机防范措施、危机管理体系与机制建设
	1
	
	
	

	品牌价值

（50分）
	品牌竞争力

（15分）
	社会需求
	组织的服务领域与社会需求、社会发展趋势的整体契合度
	2
	
	
	

	
	
	地域覆盖
	组织的产品、服务的地域覆盖度
	5
	
	
	

	
	
	品牌项目
	组织拥有持续时间长、社会知名度高、作用发挥显著的项目数量
	5
	
	
	

	
	
	服务质量
	项目质量管理体系建设、针对项目和服务等由第三方实施的独立评估结果
	3
	
	
	

	
	品牌延伸力

（5分）
	品牌延伸
	组织品牌延伸的类型、实际成效及增长潜力
	3
	
	
	

	
	
	品牌国际化
	品牌的国际化程度及潜力
	2
	
	
	

	
	品牌创新力

（10分）
	技术创新
	专业服务和管理技术的引进、研发及应用
	5
	
	
	

	
	
	创新示范
	技术创新等带动其他社会组织及相关团体产生的创新示范效应
	5
	
	
	


	一级指标
	二级指标
	三级指标
	评价内容
	分值
	得分
	自评得分
	专家评分

	品牌价值

（50分）
	品牌引领力

（10分）
	行业建设
	组织主办行业领域交流活动、参与相关标准及行业领域规范制定、起草行业领域发展规划等
	5
	
	
	

	
	
	行业组织
	作为联合型、平台型或枢纽型组织的主要发起方或主要负责成员
	2
	
	
	

	
	
	政策影响
	组织提出的政策性建议及其被采纳情况
	3
	
	
	

	
	品牌公信力

（10分）
	信息公开
	公开披露信息的真实准确性、完整性、及时性及公开渠道的多样性
	4
	
	
	

	
	
	荣誉奖励
	组织或组织所实施的项目获得政府相关部门及行业表彰、奖励情况
	3
	
	
	

	
	
	媒体报道
	获得中央、省级、市级主流媒体报道次数
	3
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